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«РЭДЛАЙН» - Веб-студия и агентство комплексного интернет-маркетинга
ИП Бондаренко Павел Сергеевич / св-во № 27 001429025 от 19.04.2007 / ИНН: 272338333780
г.Хабаровск, ул. Гамарника, 64, тел. (4212) 658-653,  637-673, 8-924-311-3435
8-800-550-9899 (с 2:30 до 11:30 по Мск, звонок бесплатный) \ www.Lred.ru / info@Lred.ru 

Уважаемые заказчики, данная анкета необходима для определения и реализации задач по оптимизации сайта, его рекламе и(или) продвижению. Более подробно заполненная анкета способствует запуску более качественной и эффективной рекламы / продвижения.
	Название компании 
Для указания в рекламе
	

	Контактные данные: Телефон(ы), e-mail, адрес(а), контактное лицо

	

	Адрес сайта
	

	Что Вы хотите продавать, предложить или «продвинуть»?

Перечислите те услуги или товары, которые Вы хотите продать. Сегментировано по возможности.

	

	Регионы продвижения
Перечислите те регионы (или города) продвижение в которых Вас интересует.
	

	Целевая аудитория:
Чтобы настроить и вести эффективную рекламу\продвижение нужно знать о потенциальных потребителях и(или) потребительских группах их:



	Возраст
	

	Пол
	

	Время «жизни» клиента
(LTV, показатель пожизненной ценности клиента) — это ценность, полученная от одного клиента за всё время сотрудничества.
	

	Повторные продажи 
Частота повторных обращений.
	

	Средний чек
	

	Маржинальность
Показатель рентабельности товара, в % или фиксированном значении, для просчета окупаемости Вашей рекламы.
	

	Конкурентность
Количественное и пр. описание
	

	Преимущества

Ваши реальные преимущества перед конкурентами при их наличии, при отсутствии, то чем вы не хуже их.
	

	Акции, УТП и(или) специальные условия
Для использования в рекламе для повышения её привлекательности для потребителя.
	

	Уровень дохода потребителей ваших товаров/услуг
	

	Интересы потребителей

	

	Должность(и) потребителей
	

	Дополнительная информация 
Заполняется при необходимости.

	

	
	


Данная анкета заполняется в рамках заключения договора на рекламу/продвижение. В ходе её анализа и настройки кампании продвижения\рекламы, маркетолог при комплексном подходе может предложить корректировки(у) целевых страниц, форм лидогенерации и прочего по предварительному согласованию, а также переопределить процентное разделение выделенного бюджета в пользу того или иного источника целевого трафика/лидов в рамках договора.
